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El ‘objeto de la presente comunicacion, es el anélisis comparativo de las
estructuras comerciales de las distintas Comunidades Auténomas en base a
la implementacion de un instrumento de andlisis multivariante (anélisis
candnico de poblaciones).

El periodo de tiempo bajo estudio , toma en consideracién la informacion
referida a la dltima anualidad disponible, ejercicio econémico 71.990.
Independientemente de Ilos aspectos descriptivos contenidos en Ia
comunicacion, el fin ditimo de la misma es la realizacion de un mapa camercial
del Estado, que muestre las afinidades y disimilitudes de las distintas
.Comunidades Auténomas.

1.- INTRODUCCION

La importancia del sector comercial en la economia espanola puede en
sintesis quedar resumido, si consideramos que el mismo, absorbe a casi el
13% de la poblacién activa y que aporta el 17% del Producto Interior Bruto.
Histéricamente, en el transcurso de este siglo podemos distinguir tres fases
en la evolucién del sector: "
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- Desde inicios de la centuria hasta el Plan de Estabilizacidn, el sector

comercial espanol se caracteriza por su debilidad estructural y languidez,
propias de otra parte, de una etapa marcada por la guerra civil y el
subsiguiente periodo autdrquico. .
Rasgos definitorios de la citada fase son un comercio extremadamente
atomizado, de cardcter eminentemente familiar, escasamente dotado en
cuanto a infraestructuras y con nula especializacion. No siendo por tanto éste,
més que el reflejo econémico de una época tremedamente dura en lo
economico y en lo social.

- Tras la implementacién del Plan de Estab///zacmn y la subsiguiente
apertura del mercado nacional, el desarrollo econémico y social experimentado
en la sociedad espafiola se plasma en la gradual transformacion de/ comercio
tradicional.

No sdlo los cambios econémicos y sociales favarecen tal transformacioén, la
incorporacién de desarrollos tecnolégicos a los bienes de consumo (automovil,
frigorifico,....) favorece el cambio de habitos de consumo en el tejido social.
Consecuencia de la conjuncion de tales factores serd la paulatina evolucién de
las formas de comercio tradicionales hacia. nuevas formas de distribucion
comercial, cuyo mejor exponente serd la aparicién masiva de cadenas de
supermercados a lo largo de la geografia espaiola, y el paulatino retroceso a
dambitos rurales.de-formas comerciales heredadas del pasado.

El proceso de cambio descrito, serd lento y gradual, extendiéndose el periodo
de transformacion especificado hasta mediados de la década de los ochenta.

- A partir de la mitad de dicho decenio, y amparandose en la entrada

masiva de capital exterior en el sector comercial, se aprecia una nueva fase
en la evolucion de éste, caracterizandose la misma por dos notas, de un lado,
la creciente proliferacién de grandes superficies comerciales,’y de otro, por la
aparicion masiva de puntos de venta especializados en una gama reduada de
productos.
No .obstante el panorama genera/ descnto, se hace necesario poner de
manifiesto que un rasgo definitorio y clave al hora de analizar el fenémeno
distributivo en Espania: el notable contraste y desequilibrio que se da a nivel
espacial en el territorio espafiol. Conviviendo junto a formas evolucionadas y
sofisticadas de distribucién comercial, otras tradicionales poco acordes a los
tiempos que vivimos. .

2.- OBJETIVO DEL ANALISIS

Esta comunicacibn, nace con la vocacion de aportar - mediante la
implementacion de una metodologia novedosa en la temética - elementos
objetivos que diferencien estructuras comerciales espacialmente, en funcion
del grado de similaridad 6 disimilaridad de éstas.

El andlisis, que pretende ser una "instantdnea” de la situacién comercial en
relacion a la temdtica explicitada, toma en consideracion el afio 1.990 {dltima
informacion anual disponible).

La unidad bdsica espacial considerada, ha sido la Comunidad Auténoma, y ello
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por un doble motivo:

- Cada Comunidad Auténoma en funcién de sus peculiaridades econdérmicas,
sociales y culturales, determina un &mbito de consumo que de forma
irremediable conduce a caracteristicas propias en sus estructuras comerciales.
- En segundo lugar, la competencia en materia reguladora de actividades
comerciales se'encuentra transferida en lo sustantivo a las respectivas
- Comunidades Auténomas. :

Concepto de Estructura Comercial

 Elconcepto de estructura, usualmente sujeto a controversias, en este
caso se encuentra mediatizado por una restriccién objetiva fundamenta/, la
escasez dé informacioén disponible en la materia.
Es un hecho notorio, que las bases estadisticas publicadas sobre este sector
son reducidas. En este sentido, debe destacarse /a ausencia de un censo’
nacional de establecimientos comerciales. Solo en determinadas Comunidades
Auténomas se ha realizado un esfuerzo al objeto de cubrir este vacio
estadistico, siendo los criterios utilizados para la seleccién de establecimientos
comerciales, y su adscripcién a ramas de actividad diferentes. Por lo que a
efectos de andlisis comparativo a nivel estatal, tal /nformaC/én carece de
utilidad préctica.
Asi pues, el andlisis de la estructura del comercio espanol ha de realizarse
necesariamente, a través de la unica mformaczén homogénea disponible
anualmente: el nimero de licencias comerciales, y la base de datos relativas
a las caracteristicas de las Grandes Superficies Comerciales.

3.- INFORMACION UTILIZADA

La anica publicacion que con cardcter regular se ha dedicado al
andlisis de la problemdtica comercial, ha sido el Anuario de Mercado Espariol
(BANESTO), que ha utilizado ante la carencia antes apuntada, los datos
referentes al nimero de licencias mayoristas y minoristas de los diferentes
grupos de actividad, como elemento caracterizador del equipamiento o
estructura comercial en el territorio del Estado.

En la mencionada publicacién se serala: "La licencia _comercial es la

autorizacién fiscal para el ejercicio de la actividad mercantil y como por cada

licencia comercial sélo se puede vender un determinado grupo de articulos, el
numero de éstos resulta, aproximadamente, superioren un 12'6 15 por ciento,
al de comercios propiamente dichos”".

Junto a esta fuente estadistica utilizaremos la informacion que sobre Grandes
Superficies Comerciales elabor6 para el ejercicio 1.990 la Direccién General
de Comercio Interior (Ministerio de Economia y Hacienda).
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4.- METODOLOGIA APLICADA

A tenor de lo expuesto anteriormente, y siendo el objeto de la’
presente comunicacion la diferenciacion de estructuras comerciales, hemos
optado por implementar una metodologia novedosa en los estudios sobre la
materia, un método de andlisis multivariante (andlisis candnico de
poblaciones), que hasta el momento ha circunscrito su aplicacién en Espania
a campos cientificos relacionados con la biologia, psicologia y geologia’.

El Andlisis Candnico de Poblaciones (A.C.P) es un método multivariante
desarrollado originariamente por Bartlett (1.938), y que pretende representar
grupos 6 poblaciones gréficamente, y establecer similaridades y disimilaridades
entre éstos en funcion de las distancia de Mahalanobis (distancia estadistica
entre individuos medios de cada poblacion).

Como método de andlisis multivariante que es, posee la venta/a de tomar en
consideracion diferentes aspectos (variables) que de forma simultanea
caracterizan el fenémeno bajo estudio.

El método a grandes rasgos’ podemos describirlo, como .una técnica de
representacion de grupos a lo largo de. ejes con mdximo poder de
discriminacioén, en relacion a la distancia de Mahalanobis.

Supongamos que una poblacién general es reunion de k poblaciones (en
nuestro caso, las diecisiete Comunidades Auténomas del Estado Espanol),
estando formadas éstas, por distintos individuos (provincias).

Q =Il HL ..., +I ]

Sean xq.ceeiiii. X, variables observables sobre la poblacion.

Por tanto, podremos formar una tabla de contingencia cuyas filas reflejardn a
las distintas poblaciones, y las columnas serén las diferentes variables
observadas sobre estas poblaciones. ]

Es razonable describir cada poblacion por su individuo medio, representado por
e/ punto de coordenadas:

x (x., Xyppeeerererssisns e Xy)

Sea C, la matriz de covarianzas poblacionales de las variables para cada
pob/amén. Supongamos que se verifica la condicién de homogeneldad de
covarianzas entre las k poblaciones.

Supongamos ahora, que la distribucién conjunta de las variables en cada

'En este sentido son destacables los estudios biolégicos de-Petitpierre y Cuadras (1.977) sobre los
coledpteros del género Timarcha,; Escola y Cuadras (1.977) sobre los coledpteros del género Bathys-
Ciinae; las investigaciones en el campo de la psicologia realizadas sobre enfermos psiquicos por Vallejo,
Porta,Sdnchez y Cuadras (1.977); y los estudios geol6gicos sobre m/neral/zacmn efectuados por Campé-
Vifieta, Cuadras y Montoriol (1.872)

2Para un andlisis mds detallado remitimos al lector interesado a "Métodos de Anélisis
Multivariante”. Cuadras,C.M (1.981). Ed. Universidad Barcelona.
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poblacién es normal multivariante:
NM,C)

Teorema * ,
Bajo las condiciones anteriores, se verifica: v
a) La distribucién del individuo medio de la poblacién t es:

) N (M,,N,C)

b) Las medias de los distintos individuos medios son estocasticamente
independientes.

c) La distribucion de la matriz
W = (N-K)S

es una distribucion tipo Wishart .
d) Cada media de cada variable es estocasticamente independiente de

w.
El Andlisis Candnico de Poblaciones es un método multivariante que nos

permite pasar de la matriz de datos X

con las propiedades siguientes:

3La demostracion de este teorema puede versé en Anderson (1.958, pdg.183).
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1) La distancia euclidea entré dos puntos (y;;_ Vi) (V1. Vin )
coincide con la distancia de Mahalanobis.
2) Las var/ab/es candn/cas

Vi, = X #es v, X, '

son unitarias e incorrelacionadas respecto a la covarianza S.

VAR (V) =1

‘ COVy (V,V) =0

3) Las d primeras coordenadas candnicas son las coordenadas de las
poblaciones (de sus individuos medios). Presentando estas
coordenadas méxima dispersion.

Z_Como'se obtienen las coordenadas candnicas ?

Consideraremos la medias generales de las variables, es decir, X; y las
matrices

Xpp K prsesrsersenssnrssrssssasssssascsX gy X, -

La matriz A es proporcional a la matriz de covarianzas muestrales entre las
variables, tomando como muestras las k medias de las poblaciones. La matriz
A mide la covariabilidad entre las poblaciones.

La segunda matriz de covarianzas es la matriz de covarianzas C dentro de cada
poblacién, comun para las k poblaciones.

El algoritmo para obtener las var/ab/es y coordenadas candnicas, se resume en
las siguientes formulas:

-

= /
Vi S(Viperarrenssaainy Vi)

Av;= ASv==S1Av, =4y,
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det (A-45) 0

Vypoessseses Vim
V = ecincnrivneniniens
Vi ppresassasens Vum

Y =X-V coordenadas candnicas

Una vez aplicado el algoritmo para obtener las variables y coordenadas
canénicas, podemos realizar la representacion gréfica de los resultados en
base a los ejes candnicos (ejes ortogonales). Pudiendo representar asimismo,
regiones confidenciales para los individuos medios de cada poblacion que
reciben el nombre de "elipsoides de concentracién™ , la utilizacion de estos
elipsoides permite dar una vision precisa del grado de separacion 6 confusion
entre las poblaciones®. '

Caracteristicas bésicas del Andlisis Candnico de Poblaciones
Llegados a éste punto, convendria déstacar cuales son las caracteristicas de
la representacién candnica:
a) Las variables candnicas son incorrelacionadas y de varianza
unidad.Por lo tanto los ejes candnicos, serdn trazados como ejes
ortogonales.

b) Las distancias geométricas euclideas de las representaciones
candnicas de las poblaciones, coinciden con la distancias de
Mahalanobis, salvo la pérdida debida a la reduccion de la
dimension.

c) En el caso de normalidad mutivariante y homogeneidad de las
covarianzas , las proyecciones de los vectores de medias tedricas
M, M, estan contenidas en regiones confidenciales esféricas.

“Véase la nota pie de pdgina nimero 2.

SNo utilizaremos los elipsoides de concentracién en ésta comunicacion dado que todo el andlisis
gréfico se efectda en tridimensional, y la introduccién de éstos, generarian confusion en el estudio
gréfico.
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Anélisis de la Dimensién

Resulta necesario una vez aplicada la metodologia expuesta, determinar que
dimensién, en cuanto a representacion gréfica resulta satisfactoria.
Obviamente, cuanto mayor porcentaje de dispersion sea explicada por los ejes
candnicos, con mayor aproximacion determlnaremos la prox:mldad 0 lefania
de las distintas poblaciones.

Al objeto de establecer cual es el porcentaje de dispersién explicada por los
ejes candnicos, procederemos del siguiente modo:

(A +rennns +4,)

P =100 ——
(A e +4,)

siendo dsm =min(k-1,n) ;A son los valores propios

Estructura factorial de las variables candnicas

Si consideramos las variables candnicas como factores, la estructura factorial
de las variables X, _X, respecto de los factores V, V, es la matriz de
correlaciones.

Las correlacionesentre las variables observablesy las variables candnicas, son
sumamente utiles, dado que nos permiten analizar que variables son las que
mds influyen en la discriminacién de las poblaciones, teniendo en cuenta que
el primer eje candnico, segundo eje candnlco etc.., son los ejes con mayor
poder de discriminacién.

5.- APLICACION PRACTICA

Una vez expuesto a grandes rasgos el método a aplicar, vamos a
utilizarlo con el fin de determinar dreas espaciales homogéneas en cuanto a
estructura comercial.
La aplicacién del método multivariante, se realizard mediante la utilizacién del
paquete no standard de Anélisis Multivariante "MULTICUA " desarrollado por
los profesores del Departamento de Estadistica de la Universidad de Barcelona
: C. Arenas, C.M. Cuadras y J. Fortiana. Utilizando en todos los casos
estudiados un nivel de significacion del 0.05 y un coeficiente de confianza del
0.9 fambos usuales, en trabajos realizados hasta la fecha).
Variables utilizadas ‘

La base de datos que configurard los rasgos estructurales del comercio de las
Comunidades Auténomas -en base a los comentarios en el apartado
segundo- serdn: el numero de licencias comerciales y los datos referidos a las
Grandes Superficies Comerciales.
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Licencias Comerciales _

La informacién referida a numero de licencias comerciales la podemos
desglosar en:

* Numero de licencias comerciales mayoristas: con.s‘/deraremos dentro de este
grupo, las licencias comerciales cuantificadas de este modo en funcién de Ia
tarifa de la licencia fiscal® , excepcién hecha de las englobadas bajo la
clasificacion "comercio no clasificado "f dado que las mismas, no tendrén valor
en los andlisis posteriores que de los resultados se efectuen); y la variable
ndmero total de licencias comerciales mayoristas. Por tanto, serdn ocho las
variables contempladas como definidoras de las caracteristicas estructurales
del comercio mayorista.

* Numero de licencias comerciales minoristas: contamos con dos tipos de
variables descriptivas de este tipo de actividad. De un lado, la clasificacion
global de actividades comerciales minoristas en funcién de la tarifa de /a
licencia fiscal vigente ( operaremos en cuanto a la seleccién de estas variables
en forma similar a lo detallado en cuanto a las licencias mayoristas, por tanto
e/ numero de variables a utilizar con el fin de definir globalmente la estructura
de este tipo de comercio serd de nueve, dado que se incluird el grupo de
licencias referidas al comercio ambulante). De otra parte, utilizaremos /a
informacion contenida en el Anuario del Mercado Espariol (1.990), referida al
ejercicio econdmico 1.983, sobre la especializacién del comercio minorista’.
Las rubricas comerciales consideradas como exponente de especializacion
comercial son: flores y plantas; ropa de nino,; peleteria; drogueria y
perfumeria; electrodomésticos; ordenadores; instrumentos musicales; optica
y fotografia; relojeria y joyeria; automoviles nuevos; deportes y caza. Por tanto
son once las variables que van a definir la estructura de especializacion
comercial minorista.

Grandes Superficies Comerciales

Sus caracteristicas estructurales, quedaran reflejadas mediante las variables:
namero de establecimientos, superficie de venta en metros cuadrados y

%Los grupos, de acuerdo con la tarifa de licencia fiscal vigente, corresponden a los siquientes tipos
de actividad:
1.-Materias primas agrarias, productos alimenticios, bebidas y tabaco.
2.-Textil, confeccibn, calzado, articulos de piel, caucho, cuero y pléstico.
3.-Articulos de madera, corcho, papel y artes gréficas.
4.-Drogas. productos quimicos, pinturas, velas, pélvora, combustibles y carburantes
5.-Venta de edificios, terrenos materiales de construccion, cristal y vidrio; articulos de loza.
6.-Minerales, metales u sus aleaciones, transformados metélicos excepto material de transporte y
maquinaria. .
-7.-Maquinaria de todas clases y material de transporte.
8.-Comercio ambulante.
9.-Comercio no clasificado.

“En cuanto a la metodologia utilizada con el fin de determinar el procedimiento de seleccién de las
rubricas comerciales consideradas representantes de la especializacién comercial, consultar "Anuario
del Mercado Espanol (1.990)" Edita BANESTO. Pigs.22-26.
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superficie media; referida a cada uno de los seis tipos de Grandes Superficies
que se contemplan: Centros Comerciales, Hipermercados, Grandes Almacenes,
Almacenes Populares, Grandes Superficies de Muebles y Mercado de
Abastos® . Asi pues, contaremos con un total de dieciocho variables
representativas de la estructura comercial de las Grandes Superficies.

Por dltimo cabe mencionar, que la informacién referida, ha sido aplicada una
vez transformada en términos per cdpita -excepcién hecha de las variables
referidas a la extensién media de las Grandes Superficies Comerciales- al
objeto de ponderar en base al mismo patrén de medida, las estructuras
comerciales de las distintas Comunidades Auténomas.

Poblaciones consideradas

Légicamente, y tal como anticipamos al inicio de esta ponencia.
consideraremos como poblacion general, al Estado Espanol, subdividido en
diecisiete poblaciones 6 grupos (Comunidades Auténomas). Cada uno de los
cuales estard integrado por un numero variable de individuos fen nuestro caso,
las provincias).

Procedimiento de Aplicacién

Procedimentalmente, hemos subdividido el trabajo en tres fases:
a) Andlisis de la estructura comercial mayorista.
b) Anélisis de la estructura comercial minorista.
C) Dada su especificidad, estudio de las Grandes Superficies
Comerciales.

$centro Comercial: se considera el conjunto de establecimientos integrados en un edificio,
concebido, realizado y gestionado como una unidad.
Hipermercado: establecimiento de venta minorista en régimen de libre servicio que ofrece, sobre una
superficie de venta minima de 2.500 metros cuadrados, productos de alimentacién, limpieza y aseo
personal, vestido y hogar, y que rea//za al menos un tercio de su volumen de ventas en alimentacion
general.
Gran Almacén: Establecimiento de venta minorista no especializado, que ofrece al publico diversos
productos de vestido-textil, equipamiento del hogar, articulos y servicios diversos, e incluso a veces
alimentacién, distribuidos en secciones con amplios surtidos y una superficie minima de 3.000 metros
cuadrados.
Almacén Popular: establecimiento de venta minorista de productos de consumo habitual de
alimentacién, limpieza y aseo personal, vestido y hogar, con surtidos limitados en gama y precios, y con
una superficie comprendida entre 400 y 3.000 metros cuadrados.
Gran Superficie_de_Muebles: establecimiento de exposicion y venta minorista de muebles y otros
complementos de decoracién del hogar, con una superficie minima de 2.500 metros cuadrados.
Mercado de Abastos: es aquel conjunto de establecimientos minoristas, fundamentalmente de
alimentacion, agrupados en un edificio, que presentan una gestién de funcionamiento comun, controlada
en general por un Ayuntamiento u otra entidad por concesion de éste.
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- - Al Andlisis de la Estructura Comercial Mayorista

A tal fin hemos tomado en consideracion ocho variables (siete que representan
los grupos de clasificacién 1° al 7°, y la variable que condensa la informacién
global del comercio mayorista). ‘

Una vez aplicada la técnica del ACP, hemos de determinar que representacion
gréfica refleja de forma fiel las distancias entre las distintas poblaciones
{Comunidades Auténomas). En este sentido, apreciamos que mientras dos ejes
candnicos tan solo explican un 64,3% de la dispersién,; la contemplacién
gréfica tridimensional -en base a tres ejes candnicos- eleva el porcentaje de
dispersién explicada a un 84.9%. Por lo que consideraremos adecuado el
andlisis gréfico tridimensional a la hora de estudiar la estructura comercial
mayorista en Espafia. ‘

En base a un andlisis gréfico,
-del que aqui sélo incluimos la
flustracion n° 1, dada Ila
limitacién material de Ia
comunicacion- y en funcion
de las distancias euclideas
entre las poblaciones,
podemos diferenciar cuatro
agrupaciones de Comunidades
Auténomas: .
1.- Las no clasificables, dado
que muestran peculiaridades
especificas: Canarias, Pais
Vasco, Cataluna y Galicia.
2.-Valencia, Baleares y Rioja.
3.-Madrid,Asturias,Cantabria,

Andalucia y Navarra. -z
4.-Castilla-Leén, Castilla-La ‘ ?
Mancha, Aragoén, Murcia vy -4
Extremadura.

La discriminacién entre tales
grupos, radica
fundamentalmente -en baseal |[jystr. 1 Estructura Comercial Mayorista
andlisis de la estructura

factorial de las . variables

candnicas- en el numero de

licencias per cdpita mayoristas dentro del grupo 4° ( drogas, productos
quimicos, pinturas, velas, pélvora, combustibles y carburantes).

-
y—-
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X, X, X, X, X5 X, X, X,
v,| 04 | -02 | .01 | -46 | -04 | -05 | 13 | -.15
V,| .38 | .34 | 43 | .51 | 44 | .02 | .28 | .66

V, | .24 -.07 -.40 .30 - 17 -.21 -.23 -.35
Podemos apreciar asimismo, como las diferencias entre estructuras
comerciales de las Comunidades Auténomas debidas al resto de las
actividades mercantiles mayoristas es muy escasa, siendo précticamente nula
la discriminacién en base a los epigrafes [ 1°, 2° 3°, 5° y 69.

B) Anélisis de la Estructura Comercial Minorista .

Con el fin de analizar la estructura comercial minorista, hemos operado en una
doble vertiente: en primer lugar, hemos analizado globalmente el numero de
licencias comerciales per cédpita, posteriormente, aplicaremos el A.C.P a las
licencias comerciales per cdpita catalogadas como representativas de Ja
especializacion comercial. .

El primer estudio, requiere para su interpretacion gréflca un andlisis
tridimensional, dado que los tres primeros ejes candnicos explican un 87,9%
de la dispersién, , mientras que los dos primeros ejes tan soélo ponen de
manifiesto un 73,4% de la dispersién total.

La discriminacién entre las distintas ‘r
Comunidades Auténomas es funcién ‘ , 27
bdsicamente (anexo numérico 1° del : e

grupo 6° de actividades comerciales . i : [ s
{minerales, metales y sus aleaciones, 3 Tl
transformados metédlicos excepto T WL

material de transporte y maquinaria). —3 H

Ofreciendo escasisima influencia en p— =4 5 -~

cuanto a la discriminacién entre -
poblaciones los grupos de actividad
1° 3° 5° 8° y la cuantia total per
cdpita. de licencias comerciales
minoristas. Mediante un detenido
estudio gréfico, podemos diferenciar
cuatro grupos espacialmente:
1.-Grupo no incluible en clasificacion
alguna: Canarias y Baleares.
2.-Castilla-la Mancha, Extremadura,
Asturias, Castilla-Le6n y Aragon. ”
3.-Cantabria, Andalucia, Murcia, |jystr, 2 Andlisis Canénico de
Galicia, Madrid , Pais Vasco y poblaciones (nimero de licencias

Navarra. : comerciales per cépita)
4.-Valencia, Rioja y Catalunia.
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Tras este estudio global de la actividad comercial minorista, procedemos a
aplicar a la base de datos de comercio minorista especializado el A.C.P.

En ésta ocasidén, asimismo requeriremos una representaciéon grdfica
tridimensional pues los

tres primeros ejes canénicosobtenidos
al aplicar el método, explican una
dispersion del 82,2%. El andlisis de
la estructura factorial de las variables
canénicas, pone de manifiesto como
son las actividades de relojeria y
joyeria (grupo 9° de especializacion), y
fundamentalmente el numero de
establecimientos comerciales de flores
y plantas (grupo 1° de especializacién .
comercial); los que en mayor medida T
contribuyen a diferenciar espacios g
comerciales minoristas especializados. :
A tenor de la ilustracion n®3%

podemos diferenciar en este aspecto a . ]

tres regiones desigualmente ot '
estructuradas a nivel de comercio -

especializado minorista: LI T
1-.Grupo de Comunidades Auténomas B e

no asimilable a espacio T
alguno:Baleares, Canarias, Aragon y |lustr, 3  Anélisis Candnico de
Extremadura. Poblaciones aplicado al comercio
2.-Cataluria y Madrid. minorista especializado

3.-Resto de Jlas Comunidades
Auténomas, con aspectos de
especializacién comercial per cdpita muy semejantes.
Considerando conjuntamente los dos estudios anteriores, que desde diferentes
perspectivas tienen por objeto el comercio minorista, podemos detallar tres
espacios homogéneos a nivel de estructuras comerciales minoristas. Estos
son:
1.-Asturias, Castilla-La Mancha y Castilla-Ledn.
2.-Andalucia, Cantabria, Galicia, Murcia, Navarra y Pais
Vasco.
3.-Comunidad Valenciana y Rioja.

C] Andlisis de la Estructura Comercial de las Grandes Sugefficies

La estructura comercial espariola sometida en la dltima década a cambios
acelerados, propiciados por una coyuntura econémica general favorable, ha
mostrado como indicador de ello, la proliferacién de los denominadas Grandes

Superficies Comerciales. , '
El altimo apartado de este epigrafe, asi pues, lo dedicaremos a estudiar dicho

0y
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~fenémeno y a establecer dreas espaciales con parecidas caracteristicas
estructurales en este tipo de actividad comercial.
El procedimiento de aplicacién de la metodologia serd similar al seguido en los
casos anteriores. Utilizando dieciocho variables con el fin de definir a cada
individuo (provincia) integrante de cada poblacién (Comunidad
Auténoma).Estas son las referidas a establecimientos per cdpita, superficie per
cdpita y superficie media de cada establecimiento para cada tipo -de los seis-
en que se clasifican las Grandes Superficies en Espania.

VAR

e >
. - T -

= g s

llustr. 4 Andlisis Canénico de Poblaciones relativo a las caracteristicas
estructurales de las Grandes Superficies

La dispersién explicada en una representacién tridimensional -tres ejes
candnicos- es de un 82,5%, por lo cual, al absorber estos ejes casi toda la
variabilidad, la distancia geométrica coincide précticamente con Ia

distancia de Mahalanobis. ,

En base a ello, podemos diferenciar gréficamente,-ilustracién n°4- cuatro
dreas geogrdficas con parecidas caracteristicas estructurales:

1.- Valencia, Cantabria y Murcia.

2.- Asturias y Baleares.
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3.- Catalufia, Andalucia, Galicia y Pais Vasco.

4.- Castilla-Leén, Castilla-La Mancha, Navarra y Extremadura.

Atendiendo a la estructura de las variables canénicas estimadas lanexo
numérico 3° podemos afirmar, que son especificamente las caracteristicas de
los "Centros Comerciales”, y globalmente, el numero de los seis tipos de
establecimientos catalogados como Grandes Superficies, las caracteristicas
que discriminan las dreas espacialmente. Asimismo, cabe resaltar como
elemento sintomético, la nula capacidad de discriminacién que tienen las
variables representativas de la superficie media de los distintos tipos de
establecimiento. Poniendo ello de manifiesto analogias en cuanto a politicas
de disefio en este tipo de establecimientos comerciales a nivel estatal.

6.- CONCLUSIONES

Una vez aplicada la metodologia expuesta, finalizaremos la presente
comunicacién dando respuesta al interrogante que nos habiamaos planteado al
inicio de la misma, es decir, estimar dreas 6 espacios comerciales con
caracteristicas de estructura comercial andlogas.

Para ello, operaremos del siguiente modo, estableceremos en primer lugar fa
distribucién geogréfica en funcién de las caracteristicas estructurales del
comercio mayorista, para mds tarde, diseriar el mapa geogréf/co atendiendo
a las peculiarides del comercio minorista.

Finalmente, concluiremos con el mapa estatal en que figuran las zonas
comerciales de mayor homogeneidad en relacién al conjunto de caracteristicas
determinantes de la estructura comercial global.

a

)

o
Hlustr. 5 Geografia del Comercio Hlustr. 6  Geografia del Comercio
Mayorista _ Minorista

Nota: Las Comunidades Auténomas representadas por el color blanco, no son incluibles en
ningtn tipo de agrupacion espacial,

Varias conclusiones podriamos extraer al visualizar los mapas geogréficos
adjuntos. En este sentido, cabe resefiar la escasa homogeneidad comercial
entre las distintas Comunidades Auténomas . Tan solo Castilla-Ledn y Castilla-
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La Mancha presentan similaridades comerciales destacables. No obstante ello,
observando con mayor detalle conjuntamente la distribucién geogréfica del
comercio mayorista y minorista, se aprecia notables

coincidencias entre varias zonas:
Valencia-Rioja, Andalucia-Cantabria-
Navarra vy Castilla-La Mancha-
Castilla-Ledn.

Esta circunstancia, pone de
manifiesto el decisivo papel que
desempenan las caracteristicas
comerciales de las Grandes
Superficies Comerciales a la hora de
diferenciar territorios comerciales.
Por dltimo, tres hechos -que inducen
a la reflexion- son destacables por la
singularidad econémica, geogréficay
social de Ilas Comunidades
Auténomas implicadas:

alJLa no adscripcion a zona alguna de
Cataluria y fa parcial (comercio
mayorista) de Madrid.

bjLa parcial adscripcion a determinadas dreas de Comunidades Auténomas
como Extremadura (caso mayorista) y Galicia (caso minorista).

¢)Y el hecho insular. Mientras Baleares tan sélo puede adcribirse a un drea
homogénea mayorista, Canarias es lnc/asmcab/e en base a todos los anélisis
aplicados.

Dada la limitacién material de la comunicacién, seria conveniente abordar en
un documento de trabajo posterior, los fundamentos econémicos, sociales y
culturales que podrian sostener las conclusiones puestas de man/f/esto tras la
aplicacion de ésta metodologia.

HNustr. 7 Geografia Comercial Espafiola
( dreas homogéneas)

Caddiz, septiembre 1.992
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ANEXO NUMERICO

Anexo numérico n°1

Xi | X | X | xo | X | X | X, | x| X,
v, | - |18 — | 1| <« |-a9|-19]| - | -

V, | 31| .71 | 61| .30 - | 56 | 47| - | .30
Vo | -37 | -24 | 12| -76 | -31 | -34 | -62 | .14 | -.67

Anexo numérico n°2

X | X [ X | Xl X5 | X5 | X | X | X0 | X0 | X,
v, |51 - |r || - 5] - | - | .2 |.19].1
V, |15 .31 .3|.3] .1 |.47| - | .35 -71| .2

Vo | =713 .1 | - | - |.256]|.15]| .32 .3

Anexo numérico n°3

X, X | X | xo ] Xl xe | X | X | X,
V, | -37| 14| - | .12 | .10 .15 | -20]| .16 | --

v, | .20 | - - | .15 .27 - | 20| - -

X0 X1 X2 Xi3 X14 Xis Xi6 X7 Xis
.12 -- .16 .10 - - - - -
.10 -- -- .18 -- -

-- - 14 .46 .26 .14 .19 .14 - .11




